
การชีแ้จงขอ้ก าหนดและขอบเขตของงาน (Terms of Reference) โครงการสง่เสรมิ
ความรูก้ารลงทนุแกป่ระชาชนในวงกวา้ง ภายใตแ้นวคดิ “เรื่องตอ้งรูก้อ่นลงทนุ”

กองทุนส่งเสริมการพัฒนาตลาดทุน
วันที่ 17 พฤศจิกายน 2566

ข้อมูลที่ปรากฏต่อไปนี้จัดท าข้ึนเพื่ออ านวยความสะดวกแก่ผู้สนใจเสนอขอรับทุนให้มีความเข้าใจในโครงการและการยื่นข้อเสนองานมากข้ึนเท่านั้น ดังนั้น บรรดารายละเอียดการยื่น
ข้อเสนองาน เง่ือนไขและข้อก าหนดที่เกี่ยวข้องกับโครงการทั้งหมด ให้ศึกษาและถือปฏิบัติตามรายละเอียดที่ปรากฏในเอกสาร “ข้อก าหนดและขอบเขตของงาน (Term of Reference)
โครงการส่งเสริมความรู้การลงทุนแก่ประชาชนในวงกว้าง ภายใต้แนวคิด “เร่ืองต้องรู้ก่อนลงทุน”” หรือตาม https://www.cmdf.or.th/grant/grant-tor/



แนวทางในการเขา้รบัฟงัการชีแ้จงขอ้ก าหนดและขอบเขตของงาน (TOR) 
ผ่านทาง MS Team
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สามารถเขียนถามค าถาม
ผ่าน Chat ได้ตลอดเวลา

กรุณาปดิเสยีงตลอดเวลา ยกเวน้ถา้ทา่น
ต้องการถามค าถามในชว่ง Q&A

กรุณากดปุม่ยกมอื หากทา่น
ต้องการถามค าถามในชว่ง Q&A



กองทนุสง่เสรมิการพฒันาตลาดทุน (CMDF)

3

กองทุนส่งเสรมิการพฒันาตลาดทนุ (CMDF) ได้จัดตัง้เปน็นติิบคุคลตามมาตรา 218/2 แห่งพระราชบญัญตัหิลกัทรพัย์และตลาด
หลักทรพัย ์(ฉบับที ่6) พ.ศ. 2562 โดยมีวตัถปุระสงค์หลกัเพือ่ส่งเสรมิการพฒันาตลาดทนุใน 4 ด้าน

ส่งเสริมให้มีการพัฒนาองค์กร
และโครงสร้างพื้นฐาน ที่

เกี่ยวข้องกับตลาดทุน รวมถึง
การพัฒนาขีดความสามารถใน

การแข่งขันของตลาดทุน

ส่งเสริมให้มีการพัฒนา
ศักยภาพของบุคลากรที่
เกี่ยวข้องกับตลาดทุนหรือ                
การก ากับดูแลตลาดทุน

เสริมสร้างความรู้ความเข้าใจ
เกี่ยวกับตลาดทุน การลงทุน และ
การพัฒนาตลาดทุน ให้แก่ ผู้
ลงทุน ประชาชน หน่วยงาน และ

องค์กรที่เกี่ยวข้อง

ส่งเสริมและสนับสนุนการ
ศึกษาวิจัย อบรม และพัฒนา
องค์ความรู้ หรืองานวิชาการที่
เป็นประโยชน์ต่อตลาดทุน

1 2 3 4



Agenda

โครงการสง่เสริมความรู้
การลงทนุแกป่ระชาชนใน
วงกวา้ง ภายใตแ้นวคดิ 
“เรื่องตอ้งรู้กอ่นลงทนุ”

วัตถุประสงค์โครงการ1

สรุปโครงการ2

ขอบเขตการด าเนินงานโครงการฯ3

วิธีการยื่นข้อเสนองาน4
ก าหนดการ5

การตอบข้อมูลบน FAQ6

4



1. วัตถุประสงคข์องโครงการ
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เพื่อผลิตสื่อบันเทิงสร้างสรรค์เพื่อสร้างกรอบความคิด (Mindset) ที่ถูกต้องเกี่ยวกับการลงทุน 
(Investment Literacy) ภายใต้แนวคิด “เรื่องต้องรู้ก่อนลงทุน” 

เพื่อเสริมสร้างความรู้ความเข้าใจให้แก่ประชาชนทั่วไป โดยเฉพาะในกลุ่มวัยท างานและกลุ่มคนรุ่นใหม่ 
เกี่ยวกับตลาดทุนและการลงทุนในตลาดทุนว่าจะเป็นส่วนช่วยและสร้างโอกาสต่อยอดเงินออมให้เพิ่มขึ้นได้ 
อันจะน าไปสู่การตัดสินใจออมและลงทุนในตลาดทุนได้อย่างถูกต้อง 

เพื่อน าสื่อบันเทิงสร้างสรรค์ที่ผลิตข้ึนไปใช้เป็นสื่อในการประชาสัมพันธ์ความรู้เกี่ยวกับการลงทุนในตลาด
ทุนให้แก่ประชาชนทั่วไปมีความเข้าใจ และปรับเปลี่ยนพฤติกรรมการออมและการลงทุนในตลาดทุนอย่างมี
ประสิทธิภาพ และไม่ตกเป็นเหยื่อของการหลอกลงทุน

1

2

3



2. สรุปโครงการฯ
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ล าดับ หัวข้อ “เรื่องตอ้งรู้กอ่นลงทนุ”

1 Target ▪ ประชาชนในวงกว้าง โดยเน้นกลุ่มเป้าหมายหลัก  “วัยท างานและกลุ่มคนรุ่นใหม่”

2 Insight ▪ ไม่รู้ (ต้องท าอะไรก่อนลงทุนในตลาดทุน)

3 อยากเห็นอะไร
▪ Change Perception สร้าง mindset ที่ถูกต้อง “เรื่องต้องรู้ก่อนลงทุน”
▪ Edutainment ที่สอดคล้องกับ Lifestyle ผ่านสื่อวงกว้างทั้ง online/offline และ/หรือ 

influencers เพื่อสร้างความเข้าใจว่าการลงทุนผ่านตลาดทุนเป็นทางเลือกในการออม และ
ต้องรู้อะไรก่อนบริหารจัดการเงินที่หามา

4 Expected Outcome 15 – 20 M Reach 

5 Project Timeline [1 กุมภาพันธ์ – 30 กันยายน 2567]

6 Budget 30 ล้านบาท ไม่รวมภาษีมูลค่าเพิ่มและอากรแสตมป์ โดยวงเงินงบประมาณรวมดังกล่าวจะต้อง
ครอบคลุมค่าใช้จ่ายทั้งหมดในการด าเนินงานตามขอบเขตของโครงการฯ 



3. ขอบเขตการด าเนนิงานโครงการฯ
น าเสนอแนวคิด กลยุทธ์การสื่อสาร แผนการด าเนินงาน และรายละเอียดการจัดสรรงบประมาณ ส าหรับ “โครงการส่งเสริม
ความรู้การลงทุนแก่ประชาชนในวงกว้าง” ภายใต้แนวคิด “เรื่องต้องรู้ก่อนลงทุน”  (“โครงการฯ”)

ผู้เสนอโครงการเป็นผู้ริเริ่ม ควบคุม และด าเนินงานทั้งหมดของโครงการที่น าเสนอรูปแบบของโครงการต้องไม่ละเมิดลิขสิทธิ์ของ
งานผู้อ่ืน 

ออกแบบและผลิตสื่อส าหรับใช้ในการสื่อสารภายใต้โครงการฯ อาทิ Video, Print Ad, Infographic และอ่ืน ๆ

ด าเนินโครงการฯ และบริหารจัดการสื่อบันเทิงและสื่อวงกว้าง เพื่อให้เข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้ตามวัตถุประสงค์ที่ก าหนดภายใต้
งบประมาณและระยะเวลาโครงการฯ ที่ก าหนด

ติดตามโครงการฯ ให้บรรลุผล และสรุปผลการด าเนินงานเพื่อรายงานต่อคณะกรรมการ CMDF และผู้เกี่ยวข้อง

▪ แนวคิดและกลยุทธ์ ประกอบด้วย Conceptual Idea, Key Visual, Key Message และอื่น ๆ 

▪ แผนการด าเนินงานและงบประมาณ ประกอบด้วย แนวทางประชาสัมพันธ์ การวางแผนสื่อ การบริหารความเสี่ยง การก าหนดตัวชี้วัด และอื่น ๆ

▪ รายละเอียด / รายการค่าใช้จ่ายในการด าเนินโครงการฯ และการจัดท าสิ่งที่ต้องส่งมอบ โดยแยกตามประเภทของหมวดกิจกรรม

7



4. การยืน่ขอ้เสนองาน : การยืน่ขอ้เสนองาน
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▪ ผู้เสนองานศึกษาท าความเข้าใจ หน้าที่และคุณสมบัติของผู้สมัคร รูปแบบของโครงการฯ ข้อก าหนดและขอบเขตของงาน รวมถึงเอกสารอื่น ๆ ที่เกี่ยวข้อง
▪ ผู้เสนองานต้องยื่นข้อเสนองานตามวิธีการ เงื่อนไข และภายในระยะเวลาที่ก าหนดในข้อก าหนดและขอบเขตของงานนี้ หากผู้เสนองานรายใดไม่ยื่นขอ้เสนองานตาม

วัน เวลาที่ก าหนดดังกล่าว กองทุนฯ สงวนสิทธิ์ที่จะไม่รับข้อเสนองานของผู้เสนองานรายนั้นไว้พิจารณา ไม่ว่ากรณีใด ๆ ทั้งสิ้น 

รูปแบบเอกสาร (Hard Copy) ซึ่งมีขอ้ความถกูตอ้งตรงกนั
กับข้อเสนองานรปูแบบ Soft File

รูปแบบขอ้มลูอเิลก็ทรอนกิส ์(Soft File) แบบ “Read Only” เท่านัน้ 

To: grant@cmdf.or.th

Subject: ข้อเสนองานโครงการส่งเสริมความรู้การลงทุนแก่ประชาชนในวง
กว้าง ภายใต้แนวคิด “เร่ืองต้องรู้ก่อนลงทุน”                                                          
โดย.................. (โปรดระบุชื่อผู้เสนองาน) .......................

Attached: 1) ข้อเสนอด้านคุณสมบัติและเทคนคิ และ 2) ข้อเสนอด้านราคา

เรียน       ผู้จัดการ กองทุนส่งเสริมการพัฒนาตลาดทุน 

เร่ือง        โครงการส่งเสริมความรู้การลงทุนแก่ประชาชนในวงกว้าง ภายใต้ 
แนวคิด “เร่ืองต้องรู้ก่อนลงทุน”

อาคารตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทย ชั้น 6  เลขที่ 93 ถนน
รัชดาภิเษก แขวงดินแดง เขตดินแดง กรุงเทพฯ 10400

การยื่นข้อเสนองาน 

น าส่งภายในวนัที ่15 ธันวาคม 2566 (เวลา 17.00 น.) 

21

น าส่งภายในวนัที ่15 ธันวาคม 2566
โดยดูจากเวลารับเอกสารของกองทุนฯ หรือวันที่ลงทะเบียนการส่งเอกสารใน

กรณีการส่งทางไปรษณีย์ลงทะเบียน 



5. ก าหนดการ

9

ล าดับ รายละเอยีด ก าหนดการ

1
ประกาศเชิญชวนและรับข้อก าหนดและขอบเขตของงาน ผ่านทาง website: 
www.cmdf.or.th

13 พฤศจิกายน 2566

2
ลงทะเบียนเข้ารับฟังการชี้แจงข้อก าหนดและขอบเขตของงาน ผ่านการประชุม
ออนไลน์ ผ่านทางhttps://forms.office.com/r/QQ0xckvcwv

13 พฤศจิกายน ถึง 16 พฤศจิกายน 2566 (ภายในเวลา 16.00 น.)

3 ชี้แจงข้อก าหนดและขอบเขตของงาน ผ่านการประชุมออนไลน์ 17 พฤศจิกายน 2566 (10.00 – 11.30 น.)

4 สอบถามข้อมูลเพิ่มเติมทาง E-mail ที่ grant@cmdf.or.th 17 พฤศจิกายน ถึง 20 พฤศจิกายน 2566 (ภายในเวลา 17.00น.) 

5 ตอบข้อสอบถามทั้งหมดใน FAQ ผ่านทาง website: www.cmdf.or.th ภายในวันที่ 22 พฤศจิกายน 2566 

6
ผู้เสนองานยื่นข้อเสนองาน

4.1 รูปแบบข้อมูลอิเล็กทรอนิกส์ (Soft File) ภายในวันที่ 15 ธันวาคม 2566
(เวลา 17.00 น.) และ

4.2 รูปแบบเอกสาร (Hard Copy) ภายในวันที่ 15 ธันวาคม 2566 โดยดูจาก
เวลารับเอกสารของกองทุนฯ หรือวันที่ลงทะเบียนการส่งเอกสารในกรณีการ
ส่งทางไปรษณีย์ลงทะเบยีน

7 สัมภาษณ์ผู้เสนองานเฉพาะที่ผา่นคุณสมบัติ (ถ้ามี)
ระหว่างวันที่ 8 - 12 มกราคม 2567                                                                                      

โดยกองทุนฯ จะแจ้งเวลาและสถานที่ให้ทราบอีกคร้ัง
8 ประกาศผลการคัดเลือกผู้ได้รับงาน ภายในเดือนกุมภาพันธ์ 2567

1) ก าหนดการข้างต้นอาจมีการเปลี่ยนแปลงตามความเหมาะสม ท้ังน้ี กองทุนฯ จะแจ้งให้ทราบล่วงหน้าเป็นลายลักษณ์อักษร
2) กองทุนฯ จะตอบค าถามท้ังหมดผ่าน FAQ เพื่อให้ข้อมูลกับทุกฝ่ายโดยเท่าเทียมกัน
3) หากผู้เสนองานรายใดไม่ยื่นข้อเสนองานตามวัน เวลา ช่องทาง และสถานท่ีท่ีก าหนดดังกล่าว กองทุนฯ จะไม่รับข้อเสนองานของผู้เสนองานรายน้ันไว้พิจารณา ไม่ว่ากรณีใด ๆ ท้ังสิ้น

หมายเหต ุ

http://www.cmdf.or.th/
https://forms.office.com/r/QQ0xckvcwv
http://www.cmdf.or.th/
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6. การตอบขอ้มลูบน FAQ

▪ สอบถามข้อมูลเพิ่มเติมทาง E-mail ที่ 
grant@cmdf.or.th ภายในวันที2่0 พฤศจิกายน 
2566 (ภายในเวลา 17.00 น.) 

▪ โดย CMDF จะตอบข้อสอบถามทั้งหมดใน FAQ ผ่าน
ทาง website: www.cmdf.or.th ภายในวันที่ 22
พฤศจิกายน 2566 

mailto:grant@cmdf.or.th
http://www.cmdf.or.th/
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Q & A





13

Appendix



14

คนไทยทีเ่ขา้ถึงการลงทุนยังมีจ านวนไม่มาก 
ผู้ลงทุนสว่นใหญ่กระจกุตวัอยู่ในจงัหวัดหวัเมอืงใหญ่ และเปน็กลุม่ Gen Y

สัดส่วนผู้ลงทุนที่มีการซ้ือขายในแต่ละปี
แยกตาม Gen

สัดส่วนจ านวนผู้ลงทุน
ต่อจ านวนประชากรรายจังหวัด

กรุงเทพ 15.94%

นนทบรุ ี11.58%
สมุทรปราการ 

8.52%

ปทุมธาน ี7.75%

ระยอง 6.09%

ชลบรุ ี6.04%

ภูเกต็ 6.01%

สมุทรสาคร 4.97%

นครปฐม 3.96%

เชียงใหม ่3.78%

อยุธยา 3.22%

สงขลา 3.20%

ข้อมูล ณ June, 2022

คนไทยที่เข้าถึงตลาดทุนยังมีจ านวนไม่มาก

4% 8% 8%

46%
51% 49%

31%
27% 29%

19% 14% 15%

2020 2021 2022

Post War + BB

Gen X

Gen Y

Gen Z

จ านวนคนท่ีซ้ือขายต่อ
จ านวนประชากรท้ังหมดใน
แต่ละ Gen
Post War & BB 1.01%
Gen X 1.87%
Gen Y 2.99%
Gen Z 0.73%

(อายุ > 58 ปี ในปี 2022)

(อายุ 43-57 ปี ในปี 2022)

(อายุ 26-42 ปี ในปี 2022)

(อายุ 13-25 ปี ในปี 2022)

ท่ีมาข้อมูล: SET

BACK
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คนไทยส่วนใหญ่มีรายได้ต่ าและ
มีเงินออมน้อย

คนไทยยังมีความรู้ทางการเงินไม่มากนัก คนไทยส่วนใหญ่ยังคุ้นเคยกับการลงทุน
ในสินทรัพย์นอกตลาดทุน

สาเหตทุีค่นไทยสว่นใหญ่ยงัไมล่งทนุ

สลากกนิแบง่รฐับาล

หวยใตด้นิ

เงินฝากประจ า

เล่นแชร์

สลากออมสิน, สลาก ธกส.

สินทรพัยม์คี่า (ทองค า, พระเครือ่ง)

74.2%

49.0%

37.7%

21.4%

20.4%

17.7%

คนที่เคยลงทุน (%)

สินทรัพย์ที่คนไทยลงทุน

88% ของบัญชีเงินฝากทั้งหมด
มีเงินฝากเฉลี่ยเพียง 4,228 บาท

ขนาดบัญชีเงินฝาก จ านวนบัญชี
สัดส่วน

จ านวนบัญชี
เงินฝากเฉลี่ย
ต่อบัญชี (บาท)

< 50,000 บ. 106,840,041 87.98% 4,228 

50,000 บ. - 10 ลบ. 14,429,937 11.88% 509,084 

10 ลบ. - 500 ลบ. 167,351 0.138% 36,794,020 

> 500 ลบ. ขึ้นไป 1,961 0.002% 1,498,878,757

ท่ีมาข้อมูลเงินฝากของ ธพ. ท้ังระบบ: ธปท. ข้อมูล ณ ธ.ค., 2565

กลุ่มประชากร รายได้เฉล่ีย
(บาท/คน/เดือน)

Lowest 20% 3,062

20%  - 40% 5,429 

40%  - 60% 8,030

60%  - 80% 12,109

20%  Highest 27,399

Thai Pop. (66 m.)

ข้อมูลปี 2564, ท่ีมา: การส ารวจภาวะเศรษฐกิจและสังคมของครัวเรือน 2564,
ส านักงานสถิติแห่งชาติ (ส ารวจทุก 2 ปี)

32 ล้านคน
รายได้เฉลี่ยต่ ากว่า
เงินเดือนข้ันต่ า ป.ตรี 

(15,000 บาท)
3.9

4.6
5.2
5.3

6.2

Thailand
Korea

Germany
Austria

Hong Kong

ท่ีมาข้อมูล: “OECD/INFE 2020 International Survey of Adult Financial Literacy”, OECD

ระดับความรู้ทางการเงิน (เต็ม 7 คะแนน)

3.6

3.49

3.19

0.7

0.83

0.65

30-39 ปี

23-29 ปี

18-22 ปี

กลุ่มตัวแทนประชากร
กลุ่มตัวแทนผู้ใช้บริการของ SET

ระดับความรู้ด้านการลงทุน (เต็ม 5 คะแนน)

ท่ีมาข้อมูล: “โครงการศึกษาพฤติกรรมผู้มีศักยภาพเป็นนักลงทุน” เม.ย. 2565, 
ผศ.ดร. ธานี ขัยวัฒน์ และคณะ

ท่ีมาข้อมูล: “โครงการศึกษาพฤติกรรมผู้มีศักยภาพเป็นนักลงทุน” เม.ย. 2565, 
ผศ.ดร. ธานี ขัยวัฒน์ และคณะ

Labors 
(39.59 m.)

BACK



มุมมองของคนไทยตอ่การลงทนุในตลาดทนุ

เหตุผลทีย่งัไมล่งทนุ
ใช้เงินเยอะ ลงทุนได้เฉพาะคนรวย

กลัวเงินต้นหาย รับไม่ได้ถ้าขาดทุน

ไม่ชอบความเสี่ยง

ยาก ไม่เข้าใจ ไม่อยากลงทุนในสิ่งที่ไม่รู้ 

น าเงินไปลงทุนหรือออมรูปแบบอื่นง่ายกว่า

คนไทย รู้จัก หุ้นและกองทุนรวม แต่กลัว ไม่
เข้าใจ มองไม่เห็น Benefit จึงเลือก ออมและ
ลงทุนด้วยทางเลือกอื่น ที่ตัวเองเข้าใจและคิด

ว่าง่ายกว่า
ที่มาข้อมูล: Pantip และ Social Media BACK
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ตัวอย่างการด าเนนิการสง่เสรมิความรูก้ารลงทุนแก่ประชาชนของ SET

Website SET e-Learning

การให้ความรู้ผา่นสือ่ออนไลน์

Social Media

กิจกรรมและแคมเปญส่งเสรมิความรู้

แคมเปญส่งเสรมิการลงทนุ

17 BACK



ข้อมูลประกอบอืน่ๆ ( เพิ่มเตมิ )
Social Media Platform 

▪ ช่องทางในการสื่อสารหลัก

General Vendor/Agency Guideline 
เช่น 
▪ ต้องมีการเชื่อมกับหน้า Landing Page  www.setinvestnow.com เพื่อสามารถเข้าระบบ Google Analytics ในการหา Goal Tracking เพื่อท าการ

วิเคราะห์เชื่อมระบบ Google Ads เพื่อเข้าระบบ Google Ads
▪ การใช้ URL Tracking (UTM) ทั้งส าหรับสื่อ Online และ Offline จะต้องใช้ URL ที่สร้างมาจาก UTM Builder Sheet ของตลาดฯ เพื่อให้เป็นฟอร์แมท

เดียวกัน

o Facebook SET Thailand 1,372,000 Follower
o Facebook SETTRADE 665,000 Followers
o YouTube SET Thailand 344,000 Subscriber
o TIKTOK SET Thailand 91,000 Followers
o Line SET Thailand 253,000 Friends
o Twitter SET Thailand 55,700 Followers
o IG SET Thailand 85,200 Followers

▪ เข้าระบบ Social Media ของตลาดฯ ซื้อสื่อ ( Authorizes ให้ตามสิทธิและขอขเขตงาน ) 

18 BACK

http://www.setinvestnow.com/

